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DES VALEURS A PARTAGER...
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NOS VALEURS SONT VOS VALEURS



LES 3 VALEURS DE LA MARQUE PARC
ENVIRONNEMENT PRÉSERVÉ ET VALORISÉ 
Développer des pratiques écoresponsables 
Préservation de la ressource en eau 

Maîtrise énergétique des consommations 
Gestion des déchets et des rejets 
Consommation responsable (provenance locale des produits  
alimentaires sous AOP, AB, marque Parc, équitable...) 
Gestion des déplacements 
Préserver et valoriser les ressources naturelles et favoriser 
leur connaissance 
Préservation et valorisation de la biodiversité 
Préservation des variétés anciennes ou locales (espèces végétales 
des haies...)

DIMENSION HUMAINE 
Accueillir et sensibiliser tous les publics aux valeurs « Parc naturel régional » 
Accueil chaleureux de tous les publics 
Sensibilisation des publics aux valeurs de la marque Parc 
Supports de communication adaptés et conformes aux préconisations du Parc 
Des valeurs humaines au coeur de l’activité 
Valorisation des ressources humaines locales dans la prestation d’accueil, gestion du personnel (formations...) 
S’impliquer dans la démarche 
Engagement actif dans la vie de réseau de la marque Parc et dans sa promotion

LIEN AU TERRITOIRE DE L’ACTIVITÉ 
Connaître le Parc naturel régional du Morvan 
et y vivre 
Localisation de l’activité sur le Parc, en adéquation avec la charte du 
territoire 
Être ambassadeur du territoire Parc du Morvan 
Promotion du territoire, de ses spécificités, de la marque Parc 
Préserver et valoriser la richesse culturelle et les savoir-faire 
Mise en valeur des ressources culturelles et savoir-faire locaux 
Préserver le paysage et valoriser le site d’accueil  
Intégration des bâtiments, signalétique adaptée 
Renforcer l’ancrage territorial de son activité par  l’accueil et 
l’organisation en filières locales 
Engagement dans des réseaux 
Promotion des activités, produits et savoir-faire locaux

NOS VALEURS SONT VOS VALEURS

Parc naturel régional du Morvan 
Maison du Parc - 58230 Saint-Brisson 

tél. : 03 86 78 79 45 // marielle.bonnet@parcdumorvan.org //  

www.parcdumorvan.org / www.parcs-naturels-regionaux.fr/valeurs-parc



FORMULAIRE DE DEMANDE D’UTILISATION 
DE LA MARQUE D’USAGE COLLECTIVE

PAR UNE ENTREPRISE 
AUPRÈS DU PARC NATUREL RÉGIONAL  

 
n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n n



QUALITÉ DU DEMANDEUR
1. Nom de l’entreprise : 

................................................................................................................................................................ 
 
2. Prénom et nom du dirigeant : 

................................................................................................................................................................ 
 
3. Statut de l’entreprise : 

................................................................................................................................................................ 

CONNAISSANCE DE LA MARQUE
1. Comment avez-vous eu connaissance de la marque ? 

................................................................................................................................................................ 

............................................................................................................................................................... 

................................................................................................................................................................ 
 
2. Quels objectifs recherchez-vous avec la Marque ? 
................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

UTILISATION PROJETÉE DE LA MARQUE
1. Votre demande concerne quel(s) produits ou service(s) ? 
................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 
 
 

2. Comment allez-vous valoriser l'appartenance à la Marque ? 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 



AUTODIAGNOSTIC DE MA DÉMARCHE 
TOURISME DURABLE

Etapes de la démarche «Tourisme durable dans un Parc naturel régional»

Mode d’emploi

1. Sensibilisation et information du Parc naturel régional 

2. Formulaire de demande d'usage de la marque 

3. Auto-diagnostic 

4. Audit et analyse de votre activité par le chargé de mission du Parc 

5. Avis et décision du groupe Marque Valeurs Parc 

6. Conventionnement entre le Parc et la structure 

7. Suivi de l’entreprise  

8. Contrôle par les services du Parc si nécessaire

Ce questionnaire a pour but de vous guider dans l’analyse de votre activité. 
1. Répondez à chaque question 
2. Si besoin précisez, illustrez et/ou justifiez votre réponse dans la rubrique «Commentaire » 
par des exemples, des chiffres ... 
3. Transmettez votre document au chargé de mission tourisme du Parc naturel régional du 
Morvan, afin qu’il analyse votre autodiagnostic et poursuive votre accompagnement dans 
l’élaboration de votre démarche de tourisme durable.

NOS VALEURS SONT VOS VALEURS



AUTODIAGNOSTIC DE MA DÉMARCHE 
TOURISME DURABLE

Autodiagnostic

Nom de le la structure : 

Date de création : 

Effectif de l'entreprise : 

Labels : 

Adresse : 

Code Postal : 

Ville : 

Tél : 

Fax : 

Mail : 

Site Internet : 

Période d'ouverture : 
 

Descriptif de votre activité :

NOS VALEURS SONT VOS VALEURS



Les pré-requis
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Organisation de mon entreprise
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Engagements environnementaux et patrimoniaux
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Engagements liés à l’attachement du territoire
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Suite à ce questionnaire, en quelques lignes : 

Selon vous quels sont les points de votre activité que vous estimez en totale adéquation avec le tourisme durable ?

Quels sont les points que vous pensez qu’il serait nécessaire d’améliorer ou de développer ?

NB : Ce document est issu du guide d’accompagnement « Guide de la démarche d'accompagnement des entreprises touristiques vers un développement durable dans le Parc  
naturel régional des causses du Quercy » 2011-2012, réalisé par le Parc naturel régional des Causses du Quercy et à destination des entreprises touristiques

Restauration
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Engagements humains et sociaux
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